Regulamin Konkursu ,,Chwilka z Milka”
§ 1. DEFINICJE
Okreslenia uzyte w niniejszym regulaminie (dalej: ,Regulamin”) oznaczaja:

1. ,Konkurs” — konkurs ,,Chwilka z Milka” prowadzony na zasadach okreslonych niniejszym
Regulaminem.

2. ,Organizator” — Maciej Majewski prowadzacy dziatalnos¢ gospodarczg pod firmg Spin Off
Agency Maciej Maciejewski, z siedzibg Warszawie przy ul. Motylkowej 3L/2, 04-776 Warszawa,

wpisanym do Centralnej Ewidenciji Dziatalnosci Gospodarczej, posiadajgcym numer identyfikacii
podatkowej NIP: 774-21-34-254, REGON: 140446300,

3. ,Fundator’ — FRONERI POLSKA Sp. z 0.0. z siedzibg w Mielcu, przy ul. Wojska Polskiego 3,
39-300 Mielec, wpisang do Krajowego Rejestru Sgdowego przez Sad Rejonowy w Rzeszowie,
Xl Wydziat Gospodarczy pod numerem KRS: 0000047883, posiadajgca numer identyfikacji
podatkowej NIP: 817-16-65-383, REGON: 690513446,

4. ,Uczestnik” - petnoletnia osoba fizyczna, posiadajaca petng zdolnos$é do czynnosci prawnych,
lub osoba niepetnoletnia, reprezentowana przez przedstawiciela ustawowego lub opiekuna

prawnego, zgtaszajgca swoj udziat w Konkursie.

5. ,Komisja” — Komisja Konkursowa skiladajgca sie z przedstawicieli wskazanych przez
Organizatora i Fundatora.

6. Czynnosci zwigzane z obstugg techniczng prowadzi Organizator.
§ 2. POSTANOWIENIA OGOLNE
1. Niniejszy Regulamin okresla zasady, zakres i warunki uczestnictwa w Konkursach.

2. Konkursy prowadzone sg na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, za posrednictwem
platformy internetowej (dalej: ,Platforma Internetowa”) Instagram.

3. Konkurs rozpoczyna sie 16 maja 2022 o godz. 12:00, a konczy 31 maja o godzinie 23:59.

4. Konkurs nie jest grg losowg w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (Dz. U. z 2009 Nr 201 poz. 1540).

§ 3. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

1. Uczestnikiem Konkursow moze by¢ osoba fizyczna posiadajgca miejsce statego
zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, z wytgczeniem osdb, o ktérych mowa w



ust. 2 ponizej. Osoba niepetnoletnia uczestniczagca w Konkursach reprezentowana jest przez
przedstawiciela ustawowego badz opiekuna prawnego.

2. Z uczestnictwa w Konkursach wylgczeni sg czionkowie kierownictwa i pracownicy
Organizatora oraz Fundatora, a takze cztonkowie ich najblizszych rodzin. Za cztonkow
najblizszej rodziny uznaje sie wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkoéw i osoby
pozostajgce w stosunku przysposobienia.

3. Przed wzieciem udziatlu w Konkursach Uczestnik powinien zapoznac sie z Regulaminem.
§ 4. ZASADY KONKURSOW. ZADANIA KONKURSOWE

1. Konkurs odbywa sie za posrednictwem Internetu, na platformie Instagram, o ktérej mowa w §
2 ust. 2 niniejszego Regulaminu pod postami konkursowymi.

2. Udziat w Konkursie polega na zakupie dowolnego loda Milka, a nastepnie zamieszczeniu na
swoim profilu na platformie Instagram zdjecia trick shootowego z hashtagiem #chwilkazmilka z
widocznym lodem, bedgcym odpowiedzig na zadanie Konkursowe.

3. Temat Zadania Konkursowego jest sformutowany przez Organizatora w tresci konkursowego
posta.

4. Dokonanie zgtoszenia w Konkursach nastepuje z chwilg dodania zdjecia na profilu Instagram
z hashtagiem #chwilkazmilka

5. Kazdy z Uczestnikow Konkursu moze dokonac nieograniczonej liczby zgtoszen
6. Zadanie Konkursowe powinno:

A) by¢ zamieszczone przez Uczestnika Konkursu w czasie trwania Konkursu przy
uzyciu natywnej funkcjonalnosci Instagrama — poprzez dodanie zdjecia na swoim profilu

B) stanowiC¢ utwor zawierajgcy tres¢, do ktorej autor posiada autorskie prawa
majatkowe;

C) powinno byC neutralne obyczajowo, a takze nie naruszac przepisow prawa ani
powszechnie obowigzujgcych w spoteczenstwie zasad, w szczegolnosci nie moze zawierac
jakichkolwiek tresci sprzecznych z prawem, zasadami wspotzycia spotecznego lub z dobrymi
obyczajami, w szczegolnosci tresci ksenofobicznych, rasistowskich, pornograficznych,
obrazliwych lub wulgarnych.

D) Zamieszczone przez Uczestnikow Konkursu tresci, ktére nie bedg spetnia¢ wymogow
okreslonych w ust. 6 powyzej, nie wezmg udziatu w Konkursie.



E) Organizator bedzie dokonywat weryfikacji zgtoszen do udzialu w Konkursie pod
katem spetnienia warunkoéw opisanych w Regulaminie Konkursu i przepiséw powszechnie
obowigzujgcego prawa.

F) Zgloszenia niekompletne, nie nadestane w czasie trwania Konkursu lub
niespetniajgce innych wymogow okreslonych w Regulaminie Konkursu nie wezma udziatu w
Konkursie.

7. Uczestnik kazdego z Konkursow oswiadcza, ze zdjecia/ fiilmy/ komentarze zgloszone w
Konkursie stanowig przejaw jego wiasnej tworczej dziatalnosci, oraz nie naruszajg one
jakichkolwiek praw osob trzecich, w tym ich dobr osobistych.

8. W przypadku, gdyby zgtoszenie naruszato jakiekolwiek prawa oséb trzecich, w tym autorskie
prawa majgtkowe i osobiste, dobra osobiste lub prawo do wizerunku, Uczestnik

zobowigze sie do zaspokojenia wszelkich roszczen zgtoszonych przez osoby trzecie w zwigzku
Z naruszeniem tych praw, z wyjatkiem obowigzkow i odpowiedzialnosci spoczywajacych w tym
zakresie na Organizatorze wynikajacych z obowigzujgcych przepisow prawa.

§ 5. NAGRODY
1. W Konkursie Organizator gwarantuje 5 nagrad | stopnia:
A. 5x voucher do aquaparku wodnego Suntago Wodny Swiat o wartosci 1000 (stownie:
tysigca) ztotych kazdy.

§ 6 KOMISJA KONKURSOWA

1. Nad prawidiowoscig przebiegu Konkursu czuwaé bedzie Komisja, w sktad ktoérej wejdzie
trzech przedstawicieli wskazanych tgcznie przez Fundatora i Organizatora Konkursu.

2. Komisja decydowac bedzie o przyznawaniu poszczegolnych Nagrod.

3. W podejmowanych decyzjach Komisja Konkursowa wybierze najciekawsze komentarze,
bedgce odpowiedzig na zadanie konkursowe.

4. Kazdy ze Zwyciezcow Konkursu powiadomiony zostanie o fakcie wygranej poprzez
wiadomos¢ prywatng na profilu Instagram.

§ 7. ROZSTRZYGNIECIE KONKURSU
1. Rozstrzygniecie Konkursu nastgpi do 10.06.2022 r. do godz. 20:00.
2. Organizator poinformuje uczestnika o zwyciestwie poprzez wiadomos¢ prywatng na

platformie Instagram i poprosi go o odpowiedz przez wiadomos¢ prywatng w celu ustalenia
warunkow zwigzanych z przekazaniem Nagrody.



3. Organizator zastrzega sobie prawo do decyzji o niepublikowaniu informacji o autorach
zwycieskich prac.

4. W podejmowanych decyzjach Komisja Konkursowa wybierze najciekawsze fotografie,
bedgce odpowiedzig na zadanie konkursowe.

§ 8. WYDANIE NAGRODY

1. Nagrody zostang wystane na wskazany przez Laureatow Konkursu adres, przekazany
Organizatorowi w odpowiedzi na otrzymang wiadomos¢ prywatng na portalu Instagram.

2. Na podstawie art. 30ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 26 lipca 1991 roku o podatku dochodowym od
0s06b fizycznych (tekst jedn. Dz. U. z 2020 r. poz. 1426, z p6zn. zm.) wydanie nagréd podlega
opodatkowaniu zryczattowanym podatkiem dochodowym od oséb fizycznych w wysokosci 10%
wartosci nagrody. Organizator jako ptatnik zryczattowanego podatku dochodowego od oséb
fizycznych, przed wydaniem nagrod zwyciezey obliczy, pobierze i odprowadzi do wiasciwego
Urzedu Skarbowego zryczattowany podatek dochodowy z tytutu wygranej. W tym celu do
wartosci nagrod zostanie dodana premia pieniezna w wysokosci odpowiadajgcej
zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od oséb fizycznych z tytutu wygranej w konkursie w
kwocie stanowigcej 11,11% wartosci danej nagrody. Zwyciezca oswiadcza, ze wyraza zgode,
aby kwota premii pienieznej nie podlegata wyptacie na jego rzecz, lecz przeznaczona zostata
na zaptate naleznego podatku z tytutu wygranej w konkursie.

3. Na zadanie Organizatora lub podmiotu dziatajgcego w jego imieniu, Zwyciezca Konkursu
zobowigzany jest dostarczy¢ dane niezbedne do prawidlowego ustalenia obowigzkow
podatkowych. Brak wskazania przez Zwyciezce Konkursu niezbednych danych, o ktorych
mowa w zdaniu poprzednim, stanowiC moze przyczyne utraty prawa do nagrody, a w
konsekwencji odmowe jej wydania. W takim przypadku nagroda zostanie przyznana kolejnemu
Uczestnikowi Konkursu w rankingu odpowiedzi.

4. Zwyciezcy sg uprawnieni, wedtug swego uznania, do odmowy przyjecia Nagrod.

§ 9. DANE OSOBOWE
1. Administratorem danych osobowych jest Organizator Konkursu.

2. Dane osobowe Uczestnikow Konkursu, w zakresie okreslonym w Regulaminie, bedg
przetwarzane przez Administratora zgodnie z obowigzujgcymi przepisami tj. ustawg z dnia 29
sierpnia 1997r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002r. Nr 101, poz. 926 z pézn. zm.),
dalej ,UODQ”, oraz od dnia 25 maja 2018 r. Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i
Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE, dalej ,RODO”.

3. Podstawg przetwarzania danych osobowych jest zgoda Uczestnika (art. 6 ust. 1 pkt a
RODO).



4. Uczestnik Konkursu ma prawo zgdania od Administratora dostepu do swoich danych
osobowych oraz prawo do ich sprostowania, usuniecia (w przypadkach wskazanych w art. 17
RODO), ograniczenia przetwarzania (w przypadkach wskazanych w art. 18 RODO), prawo do
przenoszenia danych (w przypadkach wskazanych w art. 20 RODO). Przystugujgce
Uczestnikowi uprawnienia moze on wykonac¢ przesylajgc stosowng informacje na adres
mailowy

Administratora: kontakt@soagency.pl.

5. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, aczkolwiek jest niezbedne do wziecia udziatu w
Konkursie.

6. Uczestnik ma prawo w kazdym momencie wycofa¢ swojg zgode na przetwarzanie danych
osobowych, co nie ma wptywu na zgodnosé z prawem przetwarzania przed wycofaniem zgody,
ale jednakze moze skutkowac brakiem mozliwosci jego dalszego uczestnictwa w Konkursie.
Cofniecie zgody na przetwarzanie moze by¢ wystane na adres email: kontakt@soagency.pl.

7. Dane osobowe przetwarzane bedg w celu:

1) przeprowadzenia i realizacji Konkursu, na podstawie zgody, zgodnie z art. 23 ust. 1
pkt 1 UODO, a od 28 lutego 2019 r. na podstawie zgody, o ktdérej mowa w art. 6 ust. 1 lit. a
RODO;

2) rozliczenia Konkursu - w przypadku otrzymania nagrody, na podstawie art. 23 ust. 1
pkt 2 RODQO, a od 28 lutego 2019 r. na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO oraz;

3) prawnie uzasadnionego interesu dotyczacego udzielenia odpowiedzi na ewentualne
reklamacje, na podstawie art. 23 ust. 1 pkt 5 UODO, a od 28 lutego 2019 r. na podstawie art. 6
ust. 1 lit. RODO.

8. Dane osobowe Uczestnikow bedg przechowywane przez okres trwania Konkursu oraz po
jego zakonczeniu — w celu rozpatrywania ewentualnych reklamacji oraz wydania nagrod - przez
okres wskazany w niniejszym regulaminie; po tym czasie zostang trwale usuniete.

9. Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow obejmowaé bedzie nastepujacy zakres
danych:

imie i nazwisko,

adres e-mail,

numer telefonu.

adres pocztowy
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10. Dane osobowe Uczestnikéw nie bedg wykorzystywane do
profilowania ani podejmowania zautomatyzowanych decyzji.

11. Administrator nie zamierza przetwarza¢ danych w innych celach niz wskazane w ust. 7
powyzej.



12. Uczestnik Konkursu ma prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, w sytuacji kiedy uzna, ze przetwarzanie dotyczacych go danych osobowych
narusza przepisy RODO.

13. W celu uzyskania dodatkowych informacji dotyczacych przetwarzania przez Administratora
danych osobowych mogg Panstwo skontaktowa¢ sie za pomocg adresu email:
kontakt@soagency.pl .

§ 10. PRAWA AUTORSKIE

1. Link do regulaminu bedzie dostepny na stronie www pod

adresem https://froneri.pl

2. Z chwilg wydania Nagrody, Organizator nabywa licencje niewytgczng upowazniajgca
Organizatora do nieodptatnego korzystania z majatkowych praw autorskich do nagrodzonego
utworu na nastepujgcych polach eksploatacji:

A. utrwalanie, zwielokrotnianie, kopiowanie, rozpowszechnianie catosci lub czesci
utworu, za pomocg wszelkich technologii, w tym z zastosowaniem technologii cyfrowych,
analogowych lub optycznych, za posrednictwem urzgdzen elektronicznych (w szczegoélnosci
smartfonéw, tabletéw) druk, zapis drukowanie (nanoszenie) na wszelkich materiatach;

B. zapisywanie, odtwarzanie, rozpowszechnianie, prezentowanie catosci lub czesci
utworu, z uzyciem komputerow, w tym w ramach sieci komputerowych;

C. udostepnienie, rozpowszechnianie w sieci Internet (w tym na stronach www) oraz w
innych sieciach, a takze na jakichkolwiek stronach i serwisach internetowych, w szczegoélnosci
w serwisach spotecznosciowych;

D. nadawanie za pomocg wizji przewodowej albo bezprzewodowej, catosci lub czesci
utworu, przez stacje naziemng, za posrednictwem, transmisji TV, dostepu z uzyciem urzgdzen
elektronicznych (tablety, smartfony, telewizory) przez aplikacje zarzadzajgce trescig
audiowizualng, wizualng lub audialng, satelity lub sieci komputerowych;

E. publiczne udostepnianie w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ dostep do utworow i
przedmiotow praw pokrewnych w miejscu i w czasie przez siebie wybranym (m.in.
udostepnianie w Internecie np. w ramach dowolnych stron internetowych oraz jakichkolwiek
serwisGw odptatnych lub nieodptatnych, w szczegdlnosci video on demand, pay-per-view,
dostepnych m.in. w technice downloading, streaming, IPTV, ADSL, DSL oraz jakiejkolwiek
innej), a takze w ramach dowolnych ustug telekomunikacyjnych z zastosowaniem jakichkolwiek
systemow i wurzadzen (m.in. telefondw stacjonarnych Ilub komorkowych, komputerow
stacjonarnych lub przenosnych, a takze przekazow z wykorzystaniem wszelkich dostepnych
technologii np. GSM, UMTS itp., za pomocg telekomunikacyjnych sieci przesytu danych);



F. udzielanie dalszych wytacznych i niewytgcznych licencji, odptatnie lub nieodptatnie,
bez ograniczen terytorialnych;

G. eksploatacje na wszystkich polach eksploatacji okreslonych w art. 50 ustawy z 4
lutego 1994r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, {j.:

e w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreslong technikg
egzemplarzy utworu, w tym technikg okreslong w niniejszym ustepie, a takze
drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa;

e W zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktorych utworu utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

e w zakresie rozpowszechniania utworu w sposob inny niz okreslony w tiret drugi -
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy maogt
mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym;

§ 11. TRYB SKLADANIA | ROZPATRYWANIA REKLAMACJI

1. Reklamacje zwigzane z Konkursem mogg byc¢ zgtaszane w formie
pisemnej na adres: kontakt@soagency.pl z dopiskiem "Reklamacja - Konkurs Milka Chwilka
z Milka"

2. Reklamacja powinna zawiera¢ dane Uczestnika takie jak: imie, nazwisko, adres do
korespondenciji (do doreczania listow)/email, jak rowniez doktadny opis i powadd reklamacji.

3. W przypadku braku potrzebnych informacji, Organizator zastrzega sobie prawo wezwania
Uczestnika do uzupetnienia brakéw w terminie 7 (siedmiu) dni od daty wezwania. Termin
rozpatrzenia reklamacji ulega zawieszeniu do czasu uzupetnienia danych przez Uczestnika w
sposob pozwalajgcy na jej rozpatrzenie. Nieuzupetnienie przez Uczestnika brakow, ktore w
sposob obiektywny uniemozliwiajg rozpatrzenie reklamacji uprawnia Organizatora, po
dodatkowym wezwaniu do uzupetnienia, do pozostawienia reklamacji bez rozpatrzenia.

4. Ztozone reklamacje rozpatrywane bedg w terminie 14 dni od daty otrzymania reklamacii.
Zainteresowani zostang powiadomieni o sposobie rozpatrzenia lub pozostawieniu bez
rozpoznania reklamacji w formie elektronicznej niezwiocznie po rozpatrzeniu reklamac;ji.

5. Powyzsze postanowienia nie wykluczajg dochodzenia ewentualnych roszczen przez
Uczestnika na podstawie powszechnie obowigzujgcych przepisow prawa.

§ 12. INFORMACJE O KONKURSIE

1. Informacje o konkursach, jak i niniejszy Regulamin Konkursu udostepnione sg do wgladu w
na stronie internetowej pod adresem https://froneri.pl




§ 13. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Przystapienie do Konkursu jest jednoznaczne z zaakceptowaniem warunkéw Regulaminu
Konkursu.

2. We wszystkich sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg
przepisy prawa polskiego m.in. przepisy kodeksu cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych.

3. Wszelkie spory dotyczgce Konkursu bedg rozstrzygane przez sad wlasciwy wediug
stosownych przepisow.

4. Uczestnik ma takze prawo skorzystania z pozasgdowych form rozstrzygania sporow
dotyczgcych Konkursu. Przyktadowym organem, do ktérego Uczestnik moze sie zwrocic o
rozwigzanie sporu zwigzanego z Konkursem jest Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Inspekcji
Handlowej w  Warszawie, ul. Sienkiewicza 3, 00-015 Warszawa, email:
IH WARSZAWA@WIIH.ORG.PL. Szczegdtowe informacje dotyczgce mozliwosci skorzystania z
pozasgdowego sposobu rozstrzygania sporow przy udziale Mazowieckiego Wojewddzkiego
Inspektora Inspekcji Handlowej Zznajduja sie pod adresem:
http://www.wiih.org.pl/index.php?id=137&id2=136.



